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　はじめに

いつもなっぷモールをご利用いただきまして誠にありがとうございます。

本資料は物販の仕入れに関する参考マニュアルになりますので是非ともご参考頂けますと幸いでございます。

今回は第一弾となりますので、今後、第二弾、第三弾…とブラッシュアップしていく予定です。

◻本資料の目的

・キャンプ場の宿泊費用以外の収益源として『物販』に力を入れていきたい

・『物販を始めたいが、どのような商品を仕入れていいか分からない』

　など、キャンプ場様に対して、棚割りのご提案や最低限仕入れておきたい商品をご提案させていただきます。

◻価格設定・値付け

大体どのような商品にも「相場」というものがあります。ただこれは時期や地域等によって異なり、明確な基準があるわけではあり

ませんが、まずは相場を基準とし、その上で「少し高めに設定する」のが良いでしょう。目安は相場の1.5倍です。



　1.「売れ筋定番商品」棚のご提案

まずはじめに、売れ筋定番商品の棚を見ていきましょう。

キャンプ場で必要となる定番商品や消耗品などの最低限の物販商品を棚にまとめました。

多くのキャンプ場で見かける物販ラインナップかもしれませんが、最低限揃えておきたい商品をまとめております。

※炭・薪をスパン外配置する場合は余剰在庫スペースとする

A：紙食器・防虫アイテム

B：調味料・日用品

C：ガス・燃料、BBQ小物

D：薪・炭



　1.「売れ筋定番商品」棚のご提案

★ポイント★

①商品フェイスを見せるようにし、平置きはなる
べくしない

→売り場に立体感を持たせ、お客様が商品を見やすく
なるようにする事が大切です。

②関連性の薄い商品を混ぜて陳列しない

→お客様が商品を選びづらくなってしまったり、「ついで
に買う」需要を減らしてしまいます。

③商品POPや価格ラベルを使用し価格の訴求
をしっかり行う

→ただ陳列されている状態だと、購買意欲が沸いてこ
ないため、手書きの商品POP（おすすめポイント記載）
や、価格ラベルがあるとより良いでしょう。

※価格は随時変更等がございます。

＜資料のリンクはこちらからご覧いただけます＞

https://www.nap-camp.com/support_data/seles/napmall_teiban_1.pdf


　2.「飲料」棚のご提案

続いては飲料系の商品棚のご提案になりますが、施設に冷蔵庫が導入されている前提となります。

要冷蔵商品が含まれておりますのでご理解の上、ご参考いただけますと幸いでございます。

なっぷモールの売れ筋商品を参考にラインナップしておりますので是非ともご参考ください。

A：缶飲料
　　コーヒー・エナジードリンクなど

B：お茶
　　お茶・紅茶など

C：ジュース系
　　炭酸水・清涼飲料水など

Ｄ：水・酒
　　水・ビール・チューハイ・ノンアル



　2.「飲料」棚のご提案

★ポイント★

①種類・シリーズを整理し陳列をする

→ジャンルやサイズごとに分けて陳列し、お客様が選
び易くなるように工夫しましょう。

②商品が売れる事で先頭が凹んだ際は商品補
充or後ろの商品を前に出す

→お客様が商品を手に取りやすくしましょう。
　※賞味期限が古い方を前に出し消化する

③商品POPや価格ラベルを使用し、価格の訴
求をしっかり行う

→ただ陳列されている状態だと、購買意欲が沸いてこ
ないため、「疲れた体に一息！」などの手書きの商品
POPや、分かりやすい価格ラベルがあるとより良いで
しょう。

＜資料のリンクはこちらからご覧いただけます＞

※価格は随時変更等がございます。

https://www.nap-camp.com/support_data/seles/napmall_teiban_drinks.pdf


　3.「衛生用品」棚のご提案

続いては衛生用品についてになります。こちらは忘れ物需要でよく物販コーナーで売れる商材になります。

キャンプの洗い物で使う食器洗剤やシャワーや風呂のある施設様では売れ筋のシャンプーなどの商品、緊急時に役立つエイドキッ

トや消耗品のティッシュやウエットティッシュ、さらには女性用商品などもあると顧客満足度UPに繋がります。

A：食器洗剤・エイドキット・歯ブラシ

B：タオル・ボディケア・生理用品

C：ティッシュ・クロス

D：余剰在庫保管



　3.「衛生用品」棚のご提案

＜資料のリンクはこちらからご覧いただけます＞

※価格は随時変更等がございます。

★ポイント★

①商品フェイスを見せるようにし、平置きはなる
べくしない

→売り場に立体感を持たせ、お客様が商品を見やすく
なるようにする事が大切です。

②女性用生理用品などは陳列に配慮する

→陳列場所の配慮はもちろんのこと、販売の際にも紙
袋に入れて中身が見えないようにして渡すなどの配慮
も大切です。

③商品POPや価格ラベルを使用し価格の訴求
をしっかり行う

→「〇〇は忘れてないですか？」など忘れ物需要のあ
る商品特性に合わせた手書きの商品POPや、価格ラ
ベルがあるとより良いでしょう。

https://www.nap-camp.com/support_data/seles/napmall_teiban_hygiene.pdf


　4.「食品」棚のご提案

続いては食品に関するご提案になります。ご提案商品についてはキャンプ場ならではの商材をラインナップしており、調味料や即席麺な

どの前頁の衛生商品と似た“忘れ物需要”も押さえつつ、必ずしも必要ではないけれどキャンプだからついつい買ってしまう「お菓子・おつ

まみ系」や「キャンプ飯」商材を食品棚にはラインナップしてあげると良いのではないでしょうか。

A：ご提案商品
　　売れ筋商品はもちろん、キャンプ場だから売れる

　　商品をラインナップしております。

B：お菓子・おつまみ系
　　お子様需要、お酒のおつまみ需要など

C：即席麺・即席白米・調味料
　　朝食や間食などの即席食材や忘れ物需要の調味料など

D：キャンプ飯需要食品
　　アウトドアスパイス、アウトドア系缶詰商品など



　4.「食品」棚のご提案

＜資料のリンクはこちらからご覧いただけます＞

※価格は随時変更等がございます。

★ポイント★

①商品フェイスを見せるようにし、平置きはなる
べくしない

→売り場に立体感を持たせ、お客様が商品を見やすくなる
ようにする事が大切です。

②商品POPや価格ラベルを使用し価格の訴求
をしっかり行う

→「〇〇と合わせると美味しい」などの食べ方提案や「お腹
が減った時間に間食はいかが？」などといった潜在的欲求
を満たすような手書きの商品POPなども工夫して作ってみ
ると、より売上に期待ができると思いますので是非チャレン
ジしてみてください。

③珍しい商品は目立つ位置に配置する

→スーパーやコンビニなどではあまり見かけないような商
材はお客様の足を止めるきっかけとなります。

https://www.nap-camp.com/support_data/seles/napmall_teiban_foods.pdf


　さいごに

今回は物販コーナーの商品棚のご提案をさせて頂きましたが、いかがでしたでしょうか？

冒頭でも記載しましたが、あくまで今回は第一弾となりますので、今後もブラッシュアップして、第二弾・第三弾 …と情報

発信していきたいと考えておりますので是非お楽しみにして頂けると幸いでございます。

価格設定・値付けに関しては難しいところではございますが、まずは施設様のロケーション（近くに買い物施設があるか

など）を参考に設定してみるとよろしいのではないでしょうか。

また、スーパーやコンビニなどではあまり見かけないようなキャンプ場ニーズに合った商材のラインナップも日々進めて

おりますので、そのような商材であれば特別感で “キャンプだからせっかくだし買ってみよう ”という需要を更に引き出せた

り、特別な価格設定が可能になる事が期待できそうです。

そのような商品も含め、日々ラインナップはアップデートしておりますので、日頃からなっぷモールをチェックして頂けます

と幸いです。

皆様からのご意見も非常に参考になりますので、是非ともお気軽にご意見など頂戴できますと幸いでございます。

それでは引き続き、なっぷモールを宜しくお願い申し上げます。



なっぷモール：https://c.nap-mall.com/

サポートメール：support@c.nap-mall.com

https://c.nap-mall.com/
mailto:support@c.nap-mall.com

